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LICENCIATURA: DISENO Y COMUNICACION VISUAL 

PROGRAMA DE LA ASIGNATURA DE: 
LABORATORIO DE DISENO EDITORIAL Ill 

IDENTIFICACION DE LA ASIGNATURA 
MODALIDAD: Curso I 
TIPO DE ASIGNATURA: Te6rica- Practica 
SEMESTRE EN QUE SE IMPARTE: Septima 
CARACTER DE LA ASIGNATURA: Obligatoria 
NUMERO DE CREDITOS: j8 
HORAS DE Semanas 

TOTAL 
CLASE A LA 6 Te6ricas: 2 Practicas: 4 16 DE 
SEMANA: de clase: 

HORAS: 
96 

SERIACION OBLIGATORIA ANTECEDENTE: Laboratorio de Diseno Editorial II 
SERIACION OBLIGATORIA SUBSECUENTE: Laboratorio de Diseno Editorial IV 

OBJETIVO GENERAL 
El alumno conocera los elementos en Ia planeaci6n y desarrollo de un producto editorial determinado 
(Pasqufn, Cartel, Folleto, Revista y Libro). 
OBJETIVOS ESPECiFICOS 
AI finalizar el curso, el alum no: 

A) Aplicara los elementos de organizaci6n, estructuraci6n y producci6n de diseno utilizados en el 
area del Proceso Editorial. 

B) Sera capaz de planear y visualizar un producto editorial menor de 48 paginas. 
C) Realizara el proceso de elaboraci6n de un cartel (tamano 43x28 em . I con un maximo de 3 tintas). 
D) Realizara el proceso de elaboraci6n de un pasqufn (tamano % carta, 4 paginas, a 1 x 1 tinta). 
E) Realizara el proceso de elaboraci6n de un folleto desplegable (tamano: cuatro cartas maximo, a 2 

x 2 tintas). 
F) Utilizara los conocimientos te6ricos y practices en cuanto a medios de impresi6n se refiere para 

poder realizar Ia planeaci6n y producci6n de un cartel. 
G) Sera capaz de planear y visualizar un producto editorial. 
H) Utilizara los conocimientos te6ricos y practices en cuanto a medios de impresi6n se refiere para 

poder realizar Ia planeaci6n y producci6n de un pasqufn . 
I) Sera capaz de planear y visualizar un producto editorial. 
J) Utilizara los conocimientos te6ricos y practices en cuanto a medios de impresi6n se refiere para 

poder realizar Ia planeaci6n y producci6n de un folleto desplegable. 
K) Sera capaz de planear v visualizar un producto editorial. 

INDICE TEMATICO 

UNlOAD TEMAS 
Horas Horas 

Te6ricas Practicas 
1 Proceso Editorial 8 16 
2 Cartel 8 16 
3 Pasquin 8 16 
4 Folleto Desplegable 8 16 

Total de Horas Te6ricas 32 
Total de Horas Practicas 64 

Total de Horas 96 



CONTENIDO TEMATICO 

1. PROCESO EDITORIAL 
1 .1. Antecedentes y Objetivos del Proceso Editorial. 
1.2. Proceso Metodol6gico en Ia preparaci6n de una Campana de Difusi6n . 
1.3. Medics que son utilizados en las Estrategias de Comunicaci6n y Difusi6n 

Masiva. 
1.3.1. Folletos (a caballo, desplegables, dfpticos, trfpticos, catalogos, boletines, 

revistas, peri6dicos, tarjetones, carta formula, muestra, etc.). 
1.4. Disefio editorial asistido por computadora. 

1.4.1. Sistema Operative PC y Sistema Operative Macintosh. 
1.4.2. Plataforma PC o Macintosh - Adobe lnDesign para edici6n de textos, 

Adobe Illustrator para Construcci6n y Digitalizaci6n de lmagenes. 
1.4.3. Adobe Photoshop, para trabajo de edici6n fotografica, efectos especiales, 

retoque fotografico y preparaci6n de imagenes para impresi6n. 

2. CARTEL 
2.1. Planeaci6n o visualizaci6n. 

2.1.1. Contenido. 
2.1.2. Forma. 
2.1.3. Aspectos tecnicos y econ6micos. 
2.1.4. Propuesta gratica. 

2.2. Preparaci6n del producto. 
2.2.1. Formato. 
2.2.2. Elementos tipograficos. 
2.2.3. Elementos graficos. 
2.2.4. Diagramaci6n. 
2.2.5. Calculo tipografico. 
2.2.6. Originales. 

2.3. Realizaci6n de impresi6n. 
2.3.1. Papel. 
2.3.2. Tintas. 
2.3.3. Prensa. 
2.3.4. Acabado. 

3. PASQUiN 
3.1. Planeaci6n o visualizaci6n . 

3.1 .1. Contenido. 
3.1.2. Forma. 
3.1.3. Aspectos tecnicos y econ6micos. 
3.1.4. Propuesta grafica. 

3.2. Preparaci6n del producto. 
3.2.1. Formato. 
3.2.2. Elementos tipograticos. 
3.2.3. Elementos graticos. 
3.2.4. Diagramaci6n. 



3.2.5. Calculo tipografico. 
3.2.6. Compaginaci6n. 
3.2.7. Originales. 

3.3. Realizaci6n de impresi6n. 
3.3.1. Papel. 
3.3.2. Tintas. 
3.3.3. Prensa. 
3.3.4. Acabado. 

4. FOLLETO DESPLEGABLE 
4.1. Planeaci6n o visualizaci6n. 

4.1.1. Contenido. 
4.1.2. Forma. 
4.1.3. Aspectos tecnicos y econ6micos. 
4.1.4. Propuesta grafica. 

4.2. Preparaci6n del producto. 
4.2.1. Formato. 
4.2.2. Elementos tipograficos. 
4.2.3. Elementos graficos. 
4.2.4. Diagramaci6n. 
4.2.5. Calculo tipografico. 
4.2.6. Compaginaci6n. 
4.2.7. Originales. 

4.3. Realizaci6n de impresi6n. 
4.3.1. Papel. 
4.3.2. Tintas. 
4.3.3. Prensa. 
4.3.4. Acabado. 
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BIBLIOGRAFiA COMPLEMENT ARIA 

• Bert, Braham, Manual del Diseflador Grafico, Madrid, Editorial Celeste, 2001. 
• Celorio, Blasco, Carlos, Diseflo del Embalaje para Exportaci6n, Mexico, Editorial 

lnstituto Mexicano del Envase y Bancomext, 1999. 
• Dawson, Jhon , Gufa camp/eta de grabado e impresi6n , Espana, Editorial Blume, 

2002. 
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CIBERGRAFiA 

• http://www.unostiposduros.com/ 
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• azul.bnct.ipn.mx/dir_ecus/reuniones/ .. ./HISTORIADELLIBRO.pps-

SUGERENCIAS DIDACTICAS RECOMENDADAS PARA IMPARTIR LA 

ASIGNATURA 

SUGERENCIAS DIDACTICAS UTILIZACION 
EN EL CURSO 

Exposici6n oral ./ 

Exposici6n audiovisual ./ 

Ejercicios dentro de clase ./ 

Ejercicios fuera del aula ./ 

Lecturas obligatorias ./ 

Trabajo de investigaci6n ./ 



Practicas de taller 
Practicas de campo 
Otras 

MECANISMOS DE EVALUACION 

ELEMENTOS UTILIZADOS PARA EVALUAR EL PROCESO UTILIZACION EN EL 
ENSENANZA-APRENDIZAJE CURSO 

Examenes parciales ../ 

Examen final ../ 

Trabajos y tareas fuera del aula ../ 

Participaci6n en clase ../ 

Asistencia ../ 

Exposici6n de seminaries por los alumnos 

PERFIL PROFESIOGRAFICO REQUERIDO PARA IMPARTIR LA ASIGNATURA 
LICENCIATURA POSGRADO AREA INDISPENSABLE AREA DESEABLE 
En Diseno Grafico, o En Artes Diseno Editorial. Diseno Editorial. 
Comunicaci6n Grafica o Visuales o 
en Diseno y en 
Comunicaci6n Visual Creatividad. 
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